Prix et volumes

L'un des objectifs principaux de la comptabilitéio@ale est la mesure de la croissance de l'agtivit
économique. Mais, pour réaliser cet objectif, sibetrouve confrontée a un probléme majeur, touies
ses données sont exprimées en valeurs monétagstsaalire mesurées a partir d'un étalon de mesure
dont la valeur ne reste pas stable avec le temmss Tes pays ont connu suffisamment de périoces
d'inflation pour savoir que la monnaie se déprgedois d'une maniére dramatique. Si la monngzie
n'est pas un bon étalon de valeur, comment mekuceoissance ? C'est un probléme qui a longtenps
préoccupé les économistes et qui suscite encanegipurs de nombreux débats car il s'agit d'uetsuj
particulierement sensible.

S'il n'y avait qu'un produit, par exemple le bsituation serait relativement simple. Pour masure
la croissance de la production, il suffirait de vsei I'évolution des quantités produites. Mais,
malheureusement pour le comptable national, I'éoicomporte plus d'un produit ! Supposons donc
gue I'économie produise non seulement du blé masi @lu poisson. Il est, bien entendu, toujours
possible de suivre les évolutions des quantitédyites de blé et de poisson. Supposons donc que ces
quantités évoluent de la maniéere présentée ddabliau ci-dessous :

Quantités produites

T1 T2 T3
Blé 200 240 200
Poisson 100 120 150

Evolution par rapport a la période précédente

T1 T2 T3
Blé 20% -17%
Poisson 20% 25%

Entre la période 1 et la période 2, les quantigébld et de poisson évoluent toutes deux de 20%, il
semble donc raisonnable de dire que la croissamtéabnomie s'établit, elle aussi, a 20%. Maitregen
la période 2 et la période 3, les quantités deeblée poisson évoluent differemment puisque l2s
quantités de blé baissent de 17% alors que cedlegoisson augmentent de 25%. Que dire de la
croissance globale ? Il pourrait étre tentant desiciérer les quantités globales produites mais nous
savons depuis I'école primaire qu'additionner demtités de produits de nature différente n'a gas d
sens.

Pour résoudre cette difficulté les comptables natix sont partis de I'équation de base dans le
domaine des prix :
vV=p.qQ
cette égalité signifiant que la valeur monétaied(un produit est égale au produit de son prixogo)
sa quantité (q).

Lorsqu'il y a plusieurs produits, cette égalitéidet:
V=XZp.q
L'indice i désigne ici un produit donné. Pour di#écier les périodes on peut également utiliser un
exposant. Par exemple :
vi=zip'. g
désigne la valeur a la période 1.



Si, dans les comparaisons de valeurs entre deiodpér on veut éliminer I'effet de l'inflation des
évaluations de la comptabilité nationale, un masierple consiste a valoriser les quantités des deux
périodes aux mémes prix. Par exemple, lorsquehenche a comparer deux périodes successives, il
est possible de valoriser les quantités de la @éewxipériode aux prix de la premiére période. Les
comptables nationaux introduisent donc la notionaeme qui peut étre définie comme une valeur
aux prix constants. Ainsi, le volume de l'ensenads produits a la deuxiéme période est égal a :
Vol?=3%, pt. ¢°
Ce volume peut étre comparé a la valeur de I'engetiels produits & la période 1 aux prix courants,
c'est-a-dire aux prix de cette méme période 1goeises deux grandeurs sont évaluées en utilisant
toutes deux les prix de la méme période.
val'=3 p'. g

Supposons, par exemple, que les prix aux troi®@ési soient les suivants :

Prix des produits

T1 T2 T3
Blé 10 12 15
Poisson 50 55 60

Nous pouvons calculer pour chaque période les ksbaix prix courants :

Valeurs aux prix courants

T1 T2 T3
Blé 2000 2880 3000
Poisson 5000 6600 9000
Total 7000 9480 12000

Nous pouvons également calculer pour les périodgs32es valeurs aux prix de I'année précédente,
c'est-a-dire les volumes :

Valeurs aux prix de I'année précédente

T1 T2 T3
Blé - 2400 2400
Poisson - 6000 8250
Total - 8400 10650

Pour calculer le taux de croissance de I'économtie eleux périodes il faut comparer la valeur cle
la premiere période au volume de la deuxiéeme aas tteux ont été évalués aux mémes prix. Far
exemple, entre la période 1 et la période 2, it fammparer 7000 et 8400, ce qui donne un taux de
croissance de 20%. Pour calculer le taux de cruiss&ntre la période 2 et la période 3, il faut
comparer 9480 et 10650, ce qui donne un taux dssenace de 12%.

La méthode de calcul de la croissance est donéraginent simple, elle repose cependant sur des
présupposeés qu'il est préférable de comprendreffé) I'introduction de la notion de volume a pour
but déliminer l'effet de la dépréciation ou deppeéciation de la monnaie. Mais que signifi2
exactement la dépréciation de la monnaie ? La vakela monnaie ne peut, en réalité, étre défine g
par rapport a ce qu'elle permet d'acquérir. Osgoe nous considérons un produit particulier, par
exemple, le blé, le fait qu'une unité de monnaisgeus'échanger contre plus ou moins d'unitéséle bl
peut signifier que la valeur de la monnaie a changés elle peut également indiquer une appréciatio



ou une dépréciation du blé. Une appréciation ou dggréciation n'a cependant de sens que par
comparaison avec un étalon de mesure. Si cet &alda monnaie, il est clair qu'appréciation d& bl
et dépréciation de la monnaie sont synonymes. Ciymen tres souvent et plus ou moins
consciemment, la valeur du blé sera jugée non pasgpport a la monnaie, mais par rapport a san
utilité, par exemple I'utilité du blé peut baisg@rce que les consommateurs préferent le poisson.
L'utilité pourrait donc étre considérée comme lgitable étalon de valeur qui permettrait d:2
déterminer tout aussi bien la valeur des produitsaglle de la monnaie.

L'utilité d'un produit n'est pas mesurable dire@atmmais la théorie économique établit un lien
entre la notion d'utilité et celle de prix. En ¢ffe I'on suppose I'existence d'une fonction litétpour
chague consommateur, la théorie microéconomiquermaue, dans une économie de concurrence
parfaite et lorsque I'utilité marginale de chaquedpit décroit avec les quantités consommées, un
consommateur donné va déterminer les quantitésratiuips qu'il consomme de telle maniére gre
l'utilité marginale de chaque produit soit propamtielle a son prix. Ainsi, dans notre exemple, a la
période de base, le fait que le prix du poissohégal a 5 fois celui du blé signifie, si les hypEges
précédentes sont vérifiées, que l'utilité des @esr200 grammes de poisson achetés est équivalerite
celle du dernier kilo de blé acheté. Bien enteriidtilité relative dépend des quantités consommeées,
par exemple, si un consommateur ne dispose quelédd bera prét a attribuer une utilité trés
importante au poisson et a le payer cher comparant au blé, mais plus il consomme de poisson
moins il sera prét a payer pour en consommer dagantCette analyse est trés importante dans la
mesure ou elle permet de mieux comprendre le fomeément des marchés et la détermination cles
prix mais le comptable national peut-il réellemest tirer profit pour résoudre son problemz
d'évaluation de la croissance économique ?

L'utilité n'est pas mesurable directement mais almbreux chercheurs étudient les moyens de la
mesurer de maniére indirecte. Faisons leur donfiacure et supposons qu'ils déterminent pour chacue
ménage une fonction d'utilité. Un premier pointtdidre noté : une différence essentielle entreile p
et l'utilité est que le prix est le méme pour cleagumité consommée alors que l'utilité d'une unité
diminue avec le nombre d'unités consommées. Cetteripté de I'utilité peut s'avérer intéressan:e
dans les études de la consommation mais elle dewiemprobleme majeur lorsque l'on se place du
point de vue de la production. En effet, I'un deéréts de la notion de volume pour les étudesapbrt
sur le systéme de production est de permettre $& m@n évidence d'un lien entre le niveau de la
production et les moyens humains et matériels séges pour l'obtenir. En général, ce lien est
relativement proche d'une relation de proportioidasi bien que pour que la production en quantité
d'un produit puisse doubler il faut également apijpnativement doubler le nombre d'heures
travaillées. Le probléeme est que, parallélemeantilité de la production ne double pas, mais re
s'accroit, par exemple, que de 80%, si bien gstildificile d'établir un lien direct entre utilitét
moyens de production. L'introduction de la noti@nvilume indépendamment de la notion d'utilité
présente donc l'avantage d'étre pertinente aussigmur I'approche production que pour l'approche
demande.

Un autre probleme avec la notion d'utilité est ifiadiité de définir une fonction d'utilité pour
I'ensemble des consommateurs. La notion de fondtigiiité provient de la théorie microéconomiqu:2
et celle-ci suppose l'existence d'une fonctionild@utpour chaque consommateur et non pour
I'ensemble des consommateurs, elle reconnait mémgossibilité de définir une fonction d'utilité
collective. En pratique, de nombreux économistes dependant reposer leurs travaux sur I'hypothé:se
d'une fonction d'utilité globale et cette praticast devenue si répandue que peu jugent nécesedae ]
justifier. Pourtant, pour le comptable nationakest essentiel de s'appuyer sur des mesures gbgecli
qui ne reposent pas sur des hypothéses qu'il gsbssible de vérifier et qui sont sujettes a
controverses. C'est le cas précisément de I'tidisa'une fonction d'utilité collective, en pattier
parce gue l'agrégation des fonctions d'utilité &eeilclairement la question du poids a donner ausha(
consommateur.

Pour I'ensemble de ces raisons, les comptes naka@vent éviter de reposer sur des hypothéses
concernant les fonctions d'utilité et cela mémeesi clair que la valeur d'un produit est direaamn



liée a son utilité. La notion de volume utiliséer p@s comptables nationaux ne prétend donc pas
mesurer une quelconque utilité, elle est uniguemeatgénéralisation de la notion de quantité.

Le volume de la production correspond a la valetauait eue la production de la période si les
prix n‘avaient pas changé depuis la période prétéd€ette grandeur n‘aurait que peu d'intérétesi €
n'était comparée aux valeurs de l'année précéd®uer exprimer I'évolution des quantités la
comparaison doit porter sur des évaluations aux esémix, c'est-a-dire le volume de la période et la
valeur au prix courants de la période précédenabittiellement, les comptables nationaux utilisent
des indices pour exprimer les évolutions. Un ingieet étre défini par le rapport entre deux valeurs
d'une méme grandeur a deux périodes différentggriade courante et la période de base :

Indice = Valeur a la période courante / valeur pddode de base

Le plus souvent cet indice est multiplié par 100rpee pas faire apparaitre un trop grand nomktre
de décimales, mais cette pratique complique lesutsakt I'exposé, si bien que nous ne l'utiliserons
pas.

Un indice de volume est donc obtenu en divisamblame de la période courante par la valeur aiix
prix courants de la période de base.

Indice de volume = volume de la période couranta@léur de la période précédente aux prix
courants

Mais les comptes nationaux peuvent étre utilisésssulement pour mesurer la croissance a partir
d'indices de volume mais également pour suivr@ltdon du niveau général des prix. En effet, dans
une économie, les prix des produits suivent deduBwns diverses mais il peut étre intéressart,
notamment pour les autorités monétaires de calauteindice synthétique de prix qui permett2
d'évaluer l'inflation.

Un indice synthétique de prix peut étre obtenudmégalisant la relation fondamentale dans le
domaine des prix :
Valeur = prix x quantité
relation qui est vraie pour un produit déterminguétpermet, si I'on connait la valeur et la quénti
d'en déduire le prix. Pour un ensemble de prodlit®st pas possible d'utiliser directement les
guantités mais il est possible d'utiliser le volurassi, la relation précédente peut-elle étre
généralisée en remplacant les quantités par lesnad et en I'exprimant sous la forme d'indices :

Indice de valeur = indice de prix x indice de voum

L'indice de valeur est égal au rapport entre lawalde la période courante exprimée aux prix
courants et la valeur de la période de base expria& prix de la période de base. Ainsi, si lI'cn
connait l'indice de valeur et l'indice de volumesit possible d'en déduire l'indice des prix :

Indice des prix = indice de valeur / indice de voéu

Pour un ensemble de produits désignés par l'indieeus pouvons calculer des indices de volume
et de prix. nous désignerons pour cela I'exposgmud désigner la période de base et I'exposant 1
pour désigner la période courante. Nous pouvons  ireécr
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Dans cette derniére formulé/q’ désigne l'indice élémentaire de quantité pourdelpit i. Chaque
indice élémentaire est multiplié par un coefficignt représente la part de la valeur du produérid
I'ensemble des produits a la période de base. lRisgsomme des coefficients est égale a 1, lénd c
de volume est la moyenne des indices élémentagregiantité. Un indice calculé de cette maniere est
dit un indice de Laspeyres.

L'indice de prix est caculé par le rapport entrelice de valeur et l'indice de volume, c'est-a-dir

(Valeur/Valeur)/(Volume'/Valeur) = Valeur/Volume' c'est-a-dire
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Il est intéressant de considérer l'inverse de cendice, c'est-a-dire
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Dans cette derniére formul&/p; désigne l'inverse de lindice élémentaire de pour le produit i.
Chaque inverse d'indice élémentaire est multipieym coefficient qui représente la part de lawale
du produit i dans I'ensemble des produits a leopgércourante. Puisque la somme des coefficients est
égale a 1, l'inverse de l'indice de prix est la emme des indices élémentaires de prix Un indicautzal
de cette maniére est dit un indice de Paasche.

Les indices de Laspeyres et de Paasche ont en cordfétre trés sensibles a la structure das
valeurs a l'une des deux périodes, c'est-a-dipgfimde de base pour l'indice de Laspeyres,la @eério
courante pour l'indice de Paasche. Lorsque ces piétizdes sont éloignées dans le temps, ces diux
structures peuvent étre tres différentes, ce gsie s problemes. Pour comparer les volumes et les
prix sur de longues périodes les comptables nationdilisent donc des indices chaines. Un indice
chaine de volume est calculé a partir des indieesaume de chaque période aux prix de l'annse
précédente et est défini comme le produit de atisés sur I'ensemble de la période.

Il n‘est possible de définir des prix que pour diexiuits homogénes, c'est-a-dire des produits dont
toutes les unités peuvent étre considérées commeagentes. En effet, dans une économie de
marché, si deux unités d'un produit sont considéééeivalentes, elles doivent avoir le méme pex,
prix qui est commun a l'ensemble de ses unités plews étre attribué au produit lui-méme. En
revanche, si deux unités d'un produit ne sont pas/glentes, elles doivent étre considérées comime

appartenant a deux produits différents.

Une autre maniére de dire que deux unités de gredoi équivalentes est de dire qu'elles ont la
méme qualité, ainsi un produit homogene est caidgstitunités de méme qualité, si deux unités sont de
qualité différente, elles doivent étre considéréemme appartenant a deux produits homogeries
différents.

Lorsque la concurrence n'est pas parfaite, il essiple que deux unités d'un méme produits



habituel de voir un méme produit vendu dans deurtpale vente différents sous des conditions
identiques mais a des prix différents, simplemestc@ que les clients ont leurs habitudes et ne
vérifient pas régulierement le prix de tous lesdpits dans les différents points de vente. Ausi,
lorsque deux unités sont vendues a des prix différmais auraient été vendues au méme prix si la

concurrence était parfaite, elles sont considééggsvalentes et donc appartenir au méme produit
homogéne. Dans ce cas, le prix du produit homogéhdéfini comme le prix moyen de ses unités.

BN

La comptabilité nationale considére ainsi que lalitgi peut étre définie a partir des facteurs
suivants :

« caractéristiques physiques ;
+ lieux de livraison différents ;
« moments de livraison différents - dans la journédannée ;

- différences au niveau des conditions de ventenoare au niveau des circonstances ou du
cadre dans lesquels sont fournis les biens oucasrvi

En effet, tous ces cas peuvent correspondre a ribeslifférents et cela méme en situation ds
concurrence parfaite. Des différences dans cesuetorrespondent ainsi a des produits homogeé ies
différents.

Inversement, en cas de manque d'information oulismeimination de prix reflétant tous deux un2
liberté de choix limitée ou l'existence d'un margaallele, on ne considérera qu'un seul produit
homogéne dont le prix sera calculé par une moyenne.

Dans toutes les circonstances, la comptabilitéonale attribue un prix et un seul a chaque produit
homogeéne.

Les produits homogénes n'existent habituellemestnadurellement mais ils sont le résultat d'un
processus de standardisation. Ce processus gaaarpitoduit un certain nombre de caractéristiques
qui le définissent. Par exemple, les fruits peudtrd vendus par variété, comme la pomme golden ou
la pomme gala, mais aussi par provenance, pag,taeiit. L'important tant pour le vendeur que pour
l'acheteur est que le produit soit suffisammentdgéne pour qu'il ne soit pas nécessaire de disieuter
prix de chaque pomme séparément.

La standardisation est extrémement importante {goaomptable national car c'est elle qui permat
le suivi de I'évolution des prix au cours du temps. effet, supposons que l'on cherche a mesurer
I'évolution des prix des pommes en un an en compdes prix de septembre 2007 a ceux ce
septembre 2008. Cette comparaison ne peut segia@@our des pommes de méme qualité car on ne
peut comparer une pomme golden de 2007 a une pogatacde 2008. Mais comment peut-on
s'assurer que les pommes dont on reléve le prB08B sont bien de la méme qualité que celles dont
on a relevé le prix en 2007 ? Une vérification clieeest impossible car les pommes de 2007 n'ekisten
plus en 2008. La comparaison n'est rendue posgildear le processus de standardisation qui définit
et maintient au cours du temps les caractéristiguésises des produits commercialisés. En fait, il
serait impossible de mesurer I'évolution des pridamc de calculer des taux de croissance en volume
si la standardisation n'existait pas. Le problea®st que tous les produits ne font pas l'objet d'J
processus de standardisation. De plus, I'appan#onouveaux produits pose clairement un probléme
au comptable national.

En pratique, les produits sont trop nombreux pag lgs comptables nationaux puissent mesurer
I'évolution des prix de chacun d'eux. lls vont doregrouper les produits présentant des
caracteéristiques proches en utilisant des nomenektde produits. Au sein de chaque classe de la



nomenclature, ils vont sélectionner un échantillde produits homogenes définis par leurs
caractéristiques et vont en suivre I'évolution pges. lIs pourront ainsi calculer un indice desxpet

en déduire un indice de volume s'ils disposent itidite de valeurs. En procédant ainsi, ils supose
gue I'évolution des prix des produits qu'ils nevent pas est parallele a celle des produits qu'ils
suivent. Cette hypothése s'appuie sur le fait gueik des produits est largement déterminé paslel
colts et que ceux-ci évoluent sous linfluence atdefurs qui, comme les salaires, sont communs a
I'ensemble des produits d'une méme classe de lanaiature.

Un indice de volume retrace, en fait, non seulefiéwmblution des quantités, mais aussi un effet de
structure. Ainsi, dans I'exemple suivant, on cogr@ddeux variétés de pommes, la golden et la gala,
dont les prix sont différents mais qui restent letsld'une période a l'autre :

Golden Gala Total
T1 Quantité 20 10 30
Prix 10 15 -
Valeur 200 150 350
T2 Quantité 10 20 30
Prix 10 15 -
Valeur 100 300 400
Volume 100 300 400

Ici Iindice de volume est égal a 400/350 = 1,1dtt€croissance du volume provient d'un effet de
structure puisque ni les prix, ni les quantitésgles n'‘ont changé. La valeur s'est accrue uniquterr e
parce que la proportion de la variété de pommegsua chére a augmenté. Cet effet de structure est
souvent qualifié d'effet qualité, ce qui nous amangréciser le sens que les comptables nationaux
donnent au mot qualité.

Le terme qualité correspond d'abord, en comptébildtionale, & une extension de la notion de
variété. Par exemple, le mot "pommes" est un tegg@m&rique qui désigne certains fruits. La golden et
la gala sont de variétés de pommes aux caraderstibien définies. La comptabilité nationale va
aller plus loin et tenir compte des autres factg@imgsiqgues comme la taille, la couleur, ainsi ges d
lieux et des moments de livraison et des différendans les conditions de vente, c'est-a-dire de
I'ensemble des facteurs qui sont susceptibledu®in$ur le prix du produit.

Dire que la qualité d'un produit s'améliore signifoour le comptable national, que ce produit n'e:st
pas homogene mais qu'il est constitué de diffénpgraduits homogenes dont la proportion en produ ts
les plus chers s'accroit. En pratique, cette $itoiate présente lorsque les comptables nationeux
calculent un indice de volume en divisant un indleevaleur par un indice de prix, ce qui est leleas
plus fréquent puisque la méthode directe de calewlolume supposerait de connaitre les quantités de
chaque produit homogene.

Tres souvent, l'effet qualité provient non seuletménne modification de la composition en
produits homogénes existants mais également dealitipn de nouveaux produits. En général, les
comptables nationaux ne se préoccupent pas deuiipp de nouveaux produits car, si lI'on s'enttien
a la définition stricte des produits homogénes, glesluits nouveaux apparaissent chaque jour. Par
exemple, I'apparition d'une nouvelle option poue woiture devrait correspondre a I'apparition d'un
nouveau produit homogéne puisque le prix de laumeiavec et sans cette option est différent. Mais,
en calculant I'indice de volume a partir d'un iedite valeur et d'un indice de prix mesuré a pdiin
échantillon de produits, le comptable national a#re que toute variation de valeur qui ne provient
pas d'une variation de son indice de prix corredpguit & une variation des quantités, soit a une
modification de structure qu'il qualifie d'effetalité, et il ne cherche pas a séparer ces deusuiact
En procédant ainsi, il suppose que les prix dedyt® ne figurant pas dans I'échantillon de predut



implicitement aux nouveaux produits des prix a éigre de base correspondant & une évolution
identique a celle de l'indice de prix utilisé. Raemple, si l'indice des prix de voitures a augdelet
10% entre la période de base et la période coyrient®mptable national recalcule implicitement un
prix de la voiture avec option pour la période dsden divisant le prix de la période courante gar
1,10.

Cette méthode de calcul des prix des nouveaux jtsodua période de base est cependant remise
en cause pour certains produits qui évoluent apilement, par exemple les ordinateurs. Dans e cas
les comptables nationaux vont utiliser des indidesprix particuliers qualifiés d'indices de prix
hédoniques. Les prix hédoniques ont été créésormiie, pour déterminer le prix des biens
immobiliers. En effet, il est rare de trouver debbens immobiliers identiques et une méthoce
intéressante pour évaluer le prix d'un bien pdiGcuest de le déterminer a partir de ses
caractéristiques. Par exemple, le prix d'un logdéndépend tres largement d'un certain nombre de
facteurs comme son nombre de piéces, sa superficie, emplacement, etc. Des méthodes
économétriques basées sur I'étude des caractéeistay des prix des logements vendus vont permettre
de déterminer quel poids a attribuer a chaque tarstique dans la détermination du prix. Il detien
alors possible d'estimer la valeur de marché delagement a partir de ses caractéristiques.

Cette méthode a été reprise pour évaluer le prixmbeiveaux produits a la période de base. Par
exemple, supposons que le prix d'un ordinateur déterminé a partir de la vitesse de scn
microprocesseur et de la capacité de son disquelLegr méthodes économétriques permettent de
reconstituer le prix de tout ordinateur a la péeial base a partir de ces caractéristiques et dknc
calculer le prix qu'aurait eu a la période de haserdinateur qui n'est apparu qu'a la périodeasuar
Il est dés lors possible de calculer un indice de et de l'utiliser pour déterminer un indice di
volume.

En fait, les indices de prix hédoniques ont éthsas parce qu'ils font apparaitre dans le cas des
ordinateurs des baisses de prix beaucoup plus tenger que la méthode habituelle et gu'ils se
traduisent donc par une croissance en volume bapygas importante. On peut cependant se pose- la
guestion de la signification réelle des résultdieous par cette méthode. Considérons, en effex, d2
pays. Le premier pays se caractérise par le fait l@g consommateurs sont trés attachés a la
performance des ordinateurs et qu'ils sont donts piépayer cher pour disposer des meilleures
performances. Le second pays se caractérise paulée'intérét que les consommateurs attachent a la
performance des ordinateurs, ce qui leur impori@ngvout c'est le prix, si bien que le prix des
ordinateurs vendus dans ce pays est totalemergendént de leurs performances.

Supposons également que deux ordinateurs existdat premiére période, Ordil qui est un
ordinateur d'entrée de gamme bon marché et Ordidsgwn ordinateur de hautes performances mais
cher. Dans le premier pays, les clients achéteintipalement Ordi2 et dans le second pays, Is
préférent Ordil. Les prix relatifs des deux ordias dans les deux pays sont différents car es
producteurs d'Ordi2 ont été obligés d'aligner lguis sur ceux d'Ordil dans le deuxiéme pays paur e
vendre quelgues uns alors gu'ils peuvent réalseipdofits importants dans le premier pays.

A la deuxieme période apparait un nouvel ordina®uwdi3 dont les performances sont identiques a
celles d'Ordi2 mais dont le colt de productionbestucoup plus faible que celui d'Ordi2 et méme plus
faible que celui d'Ordil, si bien que ce nouvelimateur va s'imposer dans les deux pays. Les
méthodes hédoniques peuvent étre utilisées pounestiuelle aurait été le prix d'Ordi3 a la période
de base dans les deux pays. Dans les deux pasjmputeront a Ordi3 un prix égal a celui d'Ordiz,
puisque les deux ordinateurs ont les mémes perfar@sa Mais ce prix est différent dans les deux
pays, il est égal a 100 dans le premier pays € dahs le second. Les deux tableaux ci-dessous
retracent I'évolution des ventes et des prix dessi€ux pays :

Pays 1



Ordil Ordi2 Ordi3 Total
T1 Quantité 10 90 0 100
Prix 50 100 100 -
Valeur 500 9000 0 9500
T2 Quantité 0 10 90 100
Prix 40 50 50 -
Valeur 0 500 4500 5000
Volume 0 1000 9000 10000
Pays 2
Ordil Ordi2 Ordi3 Total
T1 Quantité 90 10 0 100
Prix 50 50 50 -
Valeur 4500 500 0 5000
T2 Quantité 10 0 90 100
Prix 50 50 50 -
Valeur 500 0 4500 5000
Volume 500 0 4500 5000

Dans le premier pays la croissance en volume ede &310000/9500-1=5,3%, dans le deuxieme
pays la croissance est nulle. Supposons maintepentes deux pays n'en forment, en fait, qu'un Jn
seul. La principale différence avec la situatioffiédente est que I'existence d'un marché uniqueditt
des prix différents pour le méme ordinateur. Aiidi2 est vendu au prix de 100 car ses producte urs
n'‘ont plus intérét a aligner leurs prix sur cel@rdil. L'évolution des prix et des ventes est priése
dans le tableau suivant :

Pays 1 et 2 unifiés

Ordil Ordi2 Ordi3 Total
T1 Quantité 100 100 0 200
Prix 50 100 100 -
Valeur 5000 10000 0 15000
T2 Quantité 10 10 180 200
Prix 40 50 50 -
Valeur 400 500 9000 9900
Volume 500 1000 18000 19500

La croissance en volume est maintenant égale 201BB000-1=130%, c'est-a-dire trés supérieure a
ce gu'elle est dans les deux pays lorsqu'ils stpdrgs. Cette croissance tres forte s'expliquéedait
gue, dans ce cas, la méthode hédonique impute aux dgroupes de consommateurs la méme
préférence pour les ordinateurs a hautes perforenaloes que cette préférence ne concerne, en fait,
gu'un seul groupe. On peut donc se demander pals qui appliquent effectivement cette méthode
pour les ordinateurs ne surestiment pas leur @oéEs en volume et ne sous-estiment pas leur
inflation.

Ces remarques ne remettent cependant pas en taiig& dles méthodes hédoniques, ils soulignent



seulement la nécessité de les utiliser avec predémsque les consommateurs ne peuvent étre
considérés comme un ensemble homogeéne.

Les difficultés de mesure du volume dans le cas slawices publics

Les services non marchands, c'est-a-dire I'ess@@seservices publics et des services rendus jar
les institutions sans but lucratif, se caractétigam le fait qu'ils sont mis a la disposition dssgers
gratuitement ou a un prix non significatif car kamgent inférieur a leur colt de production. Dans ceas
conditions, soit il n‘est pas possible de leur essadirectement des prix, soit les prix ne refiéte
aucunement les conditions de l'offre et de la deldaha méthode exposée précédemment pour le
calcul du volume de la production ne peut doncpligger directement car elle suppose l'existence de
prix significatifs.

Mais l'inexistence de prix de marché n'est paseld gprobleme dans le cas des services non
marchands car il est souvent trés difficile de méfdes unités de quantité pour ces services. Par
exemple, peut-on simplement définir des indicegumntité pour les services de défense nationale ou
de police ?

Dans un premier temps, les comptables nationausose donc orientés vers d'autres solutions.
Puisque la valeur de la production des servicesnmanrthands est évaluée par la somme des codts, ils
ont calculé le volume de la production des servitesmarchands en divisant chaque élément du colt
de la production par un indice de prix correspohd@ette méthode est la méthode input et c'est la
seule qui ait été appliquée pendant des annédsspeomptables nationaux.

Elle a cependant été partiellement abandonnéelleaprésente l'inconvénient majeur de ne fait
apparaitre aucune évolution significative de ladpmivité. En effet, la mesure la plus courantdade
productivité consiste a diviser le volume de leevalajoutée par le nombre d'heures travailléeslaOr
majeure partie de la valeur ajoutée des servicbBcplest constituée de la rémunération des salarié
si bien que I'évolution de la valeur ajoutée regtasiment parallele a celle des salaires et cessi au
bien aux prix constants gu'aux prix courants. Degss conditions, si lI'adoption de la méthode input
pour les services publics permettait de résoudpedbléme du calcul du volume de la productiorg ell
n'était d'aucune utilité pour la mesure de la pctidité. Pire, en supposant que les gains (e
productivité sont toujours nuls pour les serviceblios, elle pesait a la baisse sur la mesure de
I'évolution des gains de productivité de I'éconondtdonale considérée dans son ensemble.

L'introduction des méthodes output

L'impossibilité de mesurer la productivité avearié@thode input a généré une pression de plus en
plus forte pour l'adoption de nouvelles méthodeseettant de la part des économistes que cles
décideurs politiques. Puisque la mise en ceuvreadmdthode input s'expliquait par le manqgre
d'indicateurs de quantité pour les services puliicpremier effort porta sur la recherche de doemi
pour lesquels il serait possible de définir desamde quantité. Ainsi, deux types de servicesigaibl
furent distingués, les services publics colleatif$es services individuels. Les services collecibnt
fournis simultanément a tous les membres de la eomanté ou d'un de ses sous-groupes, ils
comprennent, par exemple, les services de défaleseyolice et de justice. lls se caractérisent
notamment par le fait que leur fourniture & unvidl ne réduit pas les quantités disponibles pesir |
autres individus. Au contraire, les services indlidls sont acquis par les ménages dans le but de
satisfaire les besoins de leurs membres, leur sitigni par un ménage excluant toute possibiliié
d'acquisition par d'autres ménages. Pour les s=ndgollectifs il a été décidé de continuer, au 10i1
dans un premier temps, d'appliquer la méthode icgula définition d'indicateurs de quantité poes c
services souleve trop de problemes. L'une des ipdlss difficultés relevées par les comptables
nationaux réside dans le caractére préventif degces collectifs : le but de la police est la métion
des crimes, celui de I'armée la prévention de lkerrgu Il apparait des lors difficile d'associer de:s
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guantités a ces services.

Pour les services individuels, des unités de guéafitient définies pour les services d'éducation et
de santé. Ces unités sont définies a un niveadefila nomenclature d'activités, les principaux t&&n
nombre d'heures de cours suivies par les éléves ldadomaine de I'éducation et le nombre de
traitements dispensés aux patients dans le casealeices de santé. Des lors que I'on a défini ces
unités de quantité pour ces services, il suffiléerminer des prix pour pouvoir appliquer la médtho
de calcul du volume. Pour cela, il est possibleaisonner par analogie avec le secteur marchand.
Dans le domaine marchand, le prix d'un produit éspnte la quantité de monnaie que les
consommateurs acceptent de dépenser pour acquirunité du produit, dans le secteur ncn
marchand le co(t unitaire d'un service correspoledcuantité de monnaie que les citoyens acceptant
collectivement de dépenser pour acquérir ce proAiisi, de ce point de vue, les codts unitaires de
services non marchands peuvent étre considérés edeuns prix.

Puisque nous disposons de quantités et de past possible de calculer le volume de la production
des services non marchands de I'éducation etsinté en pondérant les quantités produites de ehaqu
service par leurs colts. Cette méthode de caleettddu volume a partir des unités de quantitéest d
prix est connue sous le nom de méthode output.

La question de la qualité

La mise en ceuvre de la méthode output a cependaétdes problemes dans certains pays. Airsi,
en Grande-Bretagne, l'augmentation des dépensdgyme de santé ne s'accompagnait pas d'un
accroissement aussi important du volume de la mtamutel qu'il était mesuré par la méthode outptit,
ce qui se traduisait par une dégradation de laystodté du service public de santé. La questiests'
donc posée de savoir si cette dégradation appaétaitebien réelle ou si elle s'expliquait par ure
inadéquation de l'instrument de mesure. Dans leaffmndes soins hospitaliers, par exemplzs,
l'indicateur de quantité retenu est le nombre déetments. Si le co(t unitaire des traitements
augmente ce n'est pas nécessairement parce geeviteublic de santé devient moins efficace, ce
peut étre simplement parce qu'un plus grand nordbré&raitements colteux sont dispensés. Si ces
traitements colteux sont également plus efficatest-a-dire de meilleure qualité, I'accroissenaent
colt moyen des traitements n'est pas nécessairéensigine d'une dégradation de la productivité du
service de santé. C'est ainsi que s'est posé dépme de la qualité : il ne suffit pas de défingsd
indicateurs de quantité pour les services puhbli¢aut aussi tenir compte de leur qualité poucuakdr
correctement I'évolution de la productivité.

L'introduction de la notion de résultat (outcome)

Ainsi que nous l'avons vu, la question de la mesluresolume des services non marchands est
étroitement liée a celle de la mesure de la prodtét L'introduction de la notion de résulta:
(outcome) vient de l'idée suivante : puisque laureslu volume avec la méthode output ne permet
pas de mesurer d'une maniére satisfaisante la giioitie, c'est-a-dire I'efficacité, déterminons
directement par d'autres méthodes I'efficacité aetsrpourrons en déduire une mesure du volume.
L'avantage de cette approche était de pouvoir &egupsur les nombreuses études consacrées a

I'efficacité des services publics.

Trois niveaux sont ainsi définis. Le premier egpladuction, il correspond a l'activité des sersice
publics, le deuxieme est le résultat, le troisidondité. Par exemple, dans le domaine de I'édanat
la production correspond au travail des professéairgsultat est le niveau scolaire des élévensia
domaine de la santé, la production correspondaaaitrdes médecins, le résultat est I'état de santé
la population. L'intérét de la notion de résultgide dans le fait que I'utilité est directememicfemn
du résultat et non de l'activité. L'idée de bastadaéthode basée sur le résultat, qualifiee dbadét
outcome, est de définir la qualité des servicesmarchands a partir de leur résultat, ainsi deutésin
de services publics seront considérées comme degoiea si elles donnent le méme résultat. Mais le
niveau d'éducation et I'état de santé dépendenbhbreux facteurs et non seulement de l'action cles
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services publics. Aussi, le résultat de la produrctes services publics est-il défini non par confeme
variation du niveau d'éducation ou de I'état deésdr la population s'expliquant par la seule actin
des services publics. Si I'on est capable de défies indicateurs quantitatifs représentatifs, par
exemple, du niveau d'éducation de la populationesi possible également par des méthoces
économétriques de mesurer I'impact des servicelicpigur ces indicateurs et donc d'en déduire une
évolution du volume de la production de servicddips.

La méthode outcome n'a cependant pas réellemessir@usimposer et cela pour différentes
raisons. Tout d'abord il est clair que les méthdmesees sur le résultat s'éloignent assez sensihiern
des méthodes pratiquées dans le domaine des Hisgsvices marchands. En effet, les méthodes
basées sur le résultat supposent connus les dbjgag doivent atteindre les établissements pubtics
cherchent, en fait, & mesurer le degré de réalisate ces objectifs. Dans le domaine marchand, la
comptabilité nationale ne cherche jamais a détemiuels sont les objectifs des différents agents
économiques, elle se contente de mesurer destpdixsevolumes qui sont objectivement observables
par les statisticiens.

La nécessité de préciser les objectifs poursuimidegs services publics est certainement le pratcip
point faible de la méthode basée sur le résultat.eRemple, quel est I'objectif du service de s&@nte
Allonger la durée de vie, lutter contre les malad?eOn voit bien qu'il est difficile, pour ne pased
impossible de définir un objectif unique et si laccepte de reconnaitre la multiplicité des olest
pose, pour le comptable national, le probléme degendération. Par exemple, faut-il donner plus de
poids & une année de vie en bonne santé qu'a deéggsade vie en mauvaise santé ? Qui peut avoir la
Iégitimité pour répondre a cette question ? Aiflekpérience des pays européens engagés dans ces
travaux a montré qu'il était pratiguement impossidde parvenir a un consensus sur la question des
objectifs. De plus, méme lorsqu'un accord pouviaé &ouvé sur un objectif il était tres difficitie
déterminer un indicateur numérique pertinent paummesurer. Enfin, les méthodes basées sur le
résultat font peser une lourde responsabilité ssrcomptables nationaux car de leurs estimaticns
peuvent dépendre des décisions importantes alerdegudonnées de base susceptibles de les forider
sont extrémement fragiles.

Ce texte n'‘engage que son auteur : Francis Malherbe
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